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MARKETING SPORTOWY TO
DZIEDZINA MARKETINGU
KLASYCZNEGO, KTORE])
PODMIOTEM JEST

Polska Siatkowka (Polsky volejbal) — obchodni znacka na evropské urovni

Sportovni marketing — oblast klasického marketingu, pfedmétem jeho zajmu je sport.

V sou¢asné dobé je dileZitym pojmem sportovni marketing. Cas od &asu se objevi informace, Ze
dalS$i klub ma v této oblasti lepsi vysledky. Co to znamena? Na tivod tedy definice sportovniho
marketingu.



TO DZIEDZINA MARKETINGU KLASYCZNEGO,
KTORE] PODMIOTEM JEST SPORT. SPECJALISCI WYROZNIAJA NASTEPUJACE
TRZY OBSZARY SKLADAJACE SIE NA MARKETING SPORTOWY:

I. MARKETING PRZEDSIEBIORSTW WOLNORYNKOWYCH

REALIZOWANY POPRZELZ SPORT,
2. MARKETING PRODUKTOW | USEUG SPORTOWYCH,

3. MARKETING ORGANIZAC]I SPORTOWYCH.

Sportovni marketing je oblasti klasického marketingu, predmétem jejihoz zajmu je sport.
Odbornici vymezuji nasledujici tii oblasti, které tvofi sportovni marketing:

1. marketing trznich podnikatelskych subjektl, realizovany prostfednictvim sportu,
2. marketing sportovnich vyrobki a sluzeb,
3. marketing sportovnich organizaci.

V Polsku je sportovni marketing Casto chdpan pouze jako sponzoring. Méli bychom ale rozliSovat
marketing prostfednictvim sportu a marketing sportu.

Polski Zwiazek Pitki Siatkowej (Polsky volejbalovy svaz) je prikladem instituce, kterd se zabyva
marketingem sportu. Cilem jeho Cinnosti je propagace a popularizace volejbalu, jakozto sportu, do néjz
stoji za to investovat, sportu, ktery ma vyborné sportovni vysledky, nejlepsi divaky, neuvétitelnou
atmosféru v hledisti pfi utkanich reprezentace a také — a to je velmi dilezité — ma kultivované fanousky.
V tomto ohledu se PZPS miiZe pysnit nejlepsimi vysledky ze vSech sportovnich svazi.

EFEKTEM DECYZ]lI PODJETYCH PRZEZ PZPS 5A KOLEJNE UMOWY PODPISYWANE
Z POWAZNYMI SPONSORAMI, KTORZY CORAZ CHETNIE] INWESTUJA W

SIATKOWKE.

Vysledkem rozhodnuti, kterd piijima PZPS jsou dalsi smlouvy, podepisované s dilezitymi sponzory, ktefi
stale ochotnéji investuji do volejbalu.



Marketing prostifednictvim sportu, tomu se zase vénuji obchodni partnefi Polskiej Siatkowki (Polského
volejbalu). Jde o to, aby popularita volejbalu pomahala vétSi znamosti dané konkrétni znacky, rlstu jeji
medialni hodnoty a také spojeni ur¢itého produktu s volejbalem — ¢ili budovani image znacky na zaklad¢
emoci spojenych s volejbalem.

Ze strany PZPS je hlavnim pilifem budovani pevnych kontakti mezi sponzory a PZPS dlouhodoby plan
rozvoje volejbalu a ristu jeho medidlni hodnoty. Zékladem jsou dlouhodobé sponzorské smlouvy
podepisované s dalS§imi partnery, udrzovani vynikajicich vztahli snejvétSim partnerem Polského
volejbalu, spole¢nosti Polkomtel (podporuje PZPS jiz 11 let), a péCe o image své znacky.

Uzivam-li pojem (znacku) Polska Siatkowka, madm na mysli produkt, kterym je volejbal v Polsku.
Nékoho muize roz¢ilit, bereme-li volejbal jako produkt, stavime-li jej na Giroveil napt. vlasového Samponu.
Pravidla trhu vSak zde pokladaji rovnitko. Proto PZPS v roce 2005 vytvofil znacku Polska Siatkowka,
znacku, ktera je od té doby pozndvacim znamenim polského volejbalu. Znacku, fungujici v Polsku i
v zahrani¢i. Timto aktem byl vytvotfen produkt, ktery Ize nabidnout potencialnim sponzortim.



NIE SPRZEDAJEMY LOGO PZPS, LECZ MARKE POLSKA SIATKOWKA,

TO OBECNIE JEDNA Z NAJLEPSZYCH MAREK SPORTOWYCH W EUROPIE.

Neprodavame tedy PZPS, ale znacku Polska Siatkdwka, coz je v soucasnosti jedna znejlepSich
sportovnich znacek v Evropé¢.

V oblasti marketingu sportu se ¢innost PZPS setkala se zdjmem podnikateld. Plodem tohoto usili jsou
dal$i dlouhodobé smlouvy, mj. s firmami Plus, Adidas, Intercars — motointegrator.pl, Jurajska, TV
POLSAT. VSechny maji platnost do roku 2014.

Budovani a udrzovani trvalych vztahii umoznuje klidné planovani budoucnosti ,,Polského volejbalu® a
vytvareni obrazu partneri PZPS prosttednictvim sportu. O tspésnosti dlouhodobé spoluprace se jiz davno
pfesvédcil hlavni partner Polskiej Siatkoéwki — Plus. V priizkumech povédomi o znackach — v kategorii
Sport/volejbal - momentalné zaujima jednoznacné prvni misto, je jasné spojovan s volejbalem.




Kromé (¢i Iépe v ramci) budovani vlastni znacky je nesmirné dilezité vytvareni vhodného ,,pozadi v jejim
okoli“. Tzn. pfedev§im ptiprava nejvétSich volejbalovych akei v Polsku a doprovodného programu.
Volejbalova méstecka, velkoplosné obrazovky pied halami, setkani verejnosti s hrackami a hraci — to vse
je v Polsku jiz standardem. Pomoci téchto nastroju se vytvaii pouto mezi fanousky a hraci (hrackami).

Polska Siatkéwka je v souCasnosti svétovou jednickou v profesiondlnim pofddani sportovnich akci.
Dokladem jsou absolutné nejvyssi ocenéni, udélovand federacemi FIVB 1 CEV, coz se tyka také akci
juniorskych a kadetskych. Diky vysokym znamkam od svétové 1 evropské federace miizeme byt v Polsku
svédky stale vétSiho poctu turnajii a akci na mezindrodni urovni. Proto je volejbal na prvnim misté mezi
sportovnimi svazy v Polsku.

Z polského originadlu Marka kategorii europejskiej, zveiejnéného na www.akademiasiatkowki.com.pl,
ptelozil Tomas Novotny.




